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สารจากประธานสภาคณาจารย์	สารจากประธานสภาคณาจารย์	
โดย		อาจารย์	ดร.ธิติคม	พัวพันสวัสด์ิโดย		อาจารย์	ดร.ธิติคม	พัวพันสวัสด์ิ

สวัสดีประชาคมชาวมหิดลทุกท่าน

	 ในวาระดิถีขึ้นปีใหม่	กระผมในนามของสภาคณาจารย์มหาวิทยาลัยมหิดล	ขออำานาจคุณพระศรี
รัตนตรัย	 และส่ิงศักด์ิสิทธิ์ท้ังหลายอำานวยพรให้ครอบครัวของทุกท่านมีแต่ความสุขและความอบอุ่น	 
รวมท้ังขอให้การงานของคุณประสบความสำาเร็จและก้าวหน้ายิ่ง	 ๆ	 ขึ้นไป	 สำาหรับข่าวอัพเดทท่ีสำาคัญ 
และถือเป็นของขวัญปีใหม่สำาหรับบุคลากรคือ	มหาวิทยาลัยกำาลังทบทวนเรื่องเงินเดือน	 และสวัสดิการ 
ของพนักงานมหาวิทยาลัย	 เพื่อให้สามารถแข่งขันกับมหาวิทยาลัยอื่น	 ๆ	 ได้	 ซ่ึงสวัสดิการแรกท่ีปรับ 
ก็คือกองทุนสำารองเลี้ยงชีพในส่วนท่ีนายจ้างสมทบ	ซึ่งจะมีการปรับเพิ่มขึ้นตามอายุงาน	สภาคณาจารย์ 
ได้พยายามผลักดันอย่างเต็มท่ี	 ซึ่งต้องขอขอบคุณผู้บริหารที่เห็นถึงความสำาคัญของเรื่องดังกล่าว	 
รายละเอียดรอติดตามจากการประชุมคณะกรรมการบริหารทรัพยากรบุคคลครั้งต่อไปนะครับ	 เรื่องต่อมา
คือการทบทวนอัตราแรกบรรจุของพนักงานมหาวิทยาลัย	 โดยเฉพาะตำาแหน่งอาจารย์	 ซ่ึงมหาวิทยาลัย 
ของเรามีอัตราแรกบรรจุค่อนข้างต่ำา	 ซึ่งเม่ือทบทวนและมีการปรับแล้วก็จะมีการปรับเพิ่มสำาหรับผู้ท่ี 
บรรจุไปแล้วด้วย	ซึ่งเรียกกันว่า	คลื่นกระทบฝั่ง	ซึ่งน่าจะมีข่าวดีเร็ว	ๆ	นี้

	 ในข่าวฉบับน้ี	 สภาคณาจารย์ขอนำาเสนอเน้ือหาจากการจัดเสวนาที่ผ่านมาเรื่อง	 “ทิศทางการ
สนับสนุนพลังละมุน	(Soft	Power)	และทุนมนุษย์	(Human	Capital)	เพื่ออนาคตการเติบโต	ผ่านเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ไทย”	(ตอนที่	1)	รายละเอียดติดตามได้ในฉบับครับ

	 สำาหรับในเดือนกุมภาพันธ์ท่ีจะถึงน้ี	 สภาคณาจารย์จะไปสัมมนาเพื่อคิดแผนดำาเนินงานตลอดท้ังปี
ของสภาคณาจารย์ให้สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ของมหาวิทยาลัย	ซึ่งรายละเอียดแผนการดำาเนินงาน 
ที่สำาคัญจะมานำาเสนอในข่าวสภาคณาจารย์ต่อไป	

        พบกันใหม่ฉบับหน้าครับ
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	 การเสวนาวิชาการ	เรื่อง	“ทิศทางการสนับสนุนพลังละมุน	(Soft	Power)	และทุนมนุษย์	(Human	Capital)	
เพื่ออนาคตการเติบโตผ่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไทย”	 จัดโดยสภาคณาจารย์	มหาวิทยาลัยมหิดล	 เม่ือวันท่ี	 25	
พฤศจกิายน	2565	เวลา	13.00-16.00	น.	โดยมีวทิยากรคอื	ดร.ชาครติ	พชิญางกูร	ผู้อำานวยการสำานักงานส่งเสรมิ 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (องค์การมหาชน)	 และ	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์	 ดร.วรจิตต์	 เศรษฐพรรค์	 รองผู้อำานวยการ 
หน่วยบริหาร	 และจัดการทุนด้านการพัฒนากำาลังคน	 และทุนด้านการพัฒนา	สถาบันอุดมศึกษาการวิจัยและ 
การสร้างนวัตกรรม	 (บพค.)	ดำาเนินการเสวนาโดย	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.กิตติชัย	 ราชมหา	 โดยประธานสภา
คณาจารย์	 มหาวิทยาลัยมหิดล	อาจารย์	 ดร.	 ธิติคม	พัวพันสวัสด์ิ	 เปิดการเสวนาและกล่าวถึงจุดประสงค์ของ 
การจัดเสวนาว่า	 เพื่อให้คณาจารย์และนักวิจัยของมหาวิทยาลัยได้รับทราบทิศทาง	 นโยบายของประเทศใน 
การขับเคล่ือนนโยบายด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อนำาไปสู่การสร้างโอกาสเข้าถึงแหล่งทุนวิจัยจากแหล่ง 
สนับสนุนทุนวิจัยที่เกี่ยวข้อง	
	 ผู้เสวนาท่านแรก	ดร.ชาคริต	พิชญางกูร	 ได้กล่าวถึงประเด็นหลักในการเสวนาคือ	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
จะสามารถเป็นปัจจัยหลักในการขับเคลื่อนผลักดันพลังละมุน	 (Soft	Power)	 ของไทยได้อย่างไร	 โดยได้แบ่งประเด็น 
เนื้อหาเสวนาออกเป็น	 3	 ประเด็นหลัก	 ได้แก่	 1)	 ภาพรวมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไทย	 2)	พลังละมุนกับบทบาท 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์	 และ	 3)	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุนมนุษย์ในฐานะปัจจัยขับเคล่ือนหลักในการขับเคล่ือน 
พลังละมุนของไทย

1.ภาพรวมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย	(Thailand’s	Creative	Economy	Overview)
	 ความหมาย 
	 เศรษฐกิจสร้างสรรค	์ (Creative	Economy)	หมายถึง	การพัฒนาระบบเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นมาใหม่	 ในช่วง 
สิบปีที่ผ่านมา	โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์บนฐานขององค์ความรู้	ทรัพย์สินทางปัญญา	และการศึกษาวิจัยเชื่อมโยง
กับวัฒนธรรม	พื้นฐานทางประวัติศาสตร์	ประเพณี	การสั่งสมความรู้ของสังคม	เทคโนโลยี	และนวัตกรรม	เพื่อใช้ใน
การพัฒนาธรุกิจและการผลิตสินคา้และบรกิารในรปูแบบใหม่	ซึง่สรา้งมลูคา่เพิม่ทางเศรษฐกิจ	หรอื	คณุคา่ทางสังคม	
 องค์ประกอบ
	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์มอีงค์ประกอบหลกัอยู่	2	กลุ่ม	คือ	1)	กลุม่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์	(Creative	Indus-
try)	 และ	2)	อุตสาหกรรมขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (Creative-Driven	 Industry)	 และในองค์ประกอบทั้งสอง 
ยังประกอบด้วยองค์ประกอบย่อย	ดังนี้
	 1)	กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 (Creative	 Industry)	 	ประกอบด้วย	3	หมวดย่อย	 ได้แก่	 (1)	Creative	
Original	 &	Art	 	 เป็นหมวดต้นน้ำาของความคิดสร้างสรรค์ในประเทศ	การบ่มเพาะอุตสาหกรรมด้านนี้จะนำาไปสู่ 
ความคดิสรา้งสรรค	์และต่อยอดไปในอตุสาหกรรมอืน่	ๆ 	หมวดน้ี	ไดแ้ก	่ศลิปะการแสดง	ดนตร	ีทัศนศลิป์	วรรณกรรม	
และพิพิธภัณฑ์	แกลเลอรี	ห้องสมุด	(2)	Creative	Content	&	Media	เป็นหมวดที่เป็นสื่อกลางที่จะนำาเนื้อหาต่าง	ๆ	 
สู่สาธารณะ	หมวดท่ีสองน้ีประกอบด้วย	 เกมและเอนิเมชัน	 แพลตฟอร์มและส่ือส่ิงพิมพ์	 ภาพยนตร์และซีรีส์	 และ 
คอนเทนต์ภาพเคล่ือนไหว	 และ	 (3)	Creative	Goods	&	Services	 เป็นหมวดท่ีขายสินค้าและบริการสร้างสรรค์	 
ประกอบด้วย	 โฆษณา	 ออกแบบ	 แฟชั่น	 งานฝีมือและหัตถกรรม	 และสถาปัตยกรรมทั้ง	 3	 หมวดย่อยน้ีรวมกัน 
เรียกว่ากลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นองค์ประกอบหนึ่งในเศรษฐกิจสร้างสรรค์

สรุปการเสวนาวิชาการสรุปการเสวนาวิชาการ
เรื่อง	เรื่อง	“ทิศทางการสนับสนุนพลังละมุน	(Soft	Power)	และทุนมนุษย์	(Human	Capital)	“ทิศทางการสนับสนุนพลังละมุน	(Soft	Power)	และทุนมนุษย์	(Human	Capital)	

เพื่ออนาคตการเติบโต	ผ่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไทย”	(ตอนที่	1)เพื่ออนาคตการเติบโต	ผ่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไทย”	(ตอนที่	1)
สรุปการเสวนาฯ	โดย	ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.	สมบูรณ์	วัฒนะ	สรุปการเสวนาฯ	โดย	ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.	สมบูรณ์	วัฒนะ	

สมาชิกสภาคณาจารย์ประเภทผู้แทนส่วนงาน	จากวิทยาลัยศาสนศึกษาสมาชิกสภาคณาจารย์ประเภทผู้แทนส่วนงาน	จากวิทยาลัยศาสนศึกษา
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	 2)	กลุ่มอุตสาหกรรมขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (Creative-Driven	 Industry)	ความคิดสร้างสรรค์ 
ท่ีเกิดขึ้นในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สามารถผลักดัน	 และนำาไปเป็นกลไกสำาคัญในการพัฒนาสินค้า	 และบริการ 
ในอุตสาหกรรมอื่น	ๆ	 ในประเทศได้	 ได้แก่	การท่องเท่ียวคุณภาพและย่ังยืน	การแพทย์และสุขภาพมูลค่าสูง	 เกษตร 
และเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง	การค้าการลงทุนและโลจิสติกส์	ฐานการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า	 และอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ
และดิจิทัล		ทั้ง	6	อุตสาหกรรมนี้	(นอกเหนือจากนี้ก็สามารถขับเคลื่อนได้)	เป็นหมุดหมายสำาคัญของยุทธศาสตร์ชาติ
เป็นกลไกสำาคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ	 ซึ่งท้ังสภาพัฒน์และกระทรวงต่าง	 ๆ	 ต้อง 
ขับเคลื่อนไปพร้อมกันเพื่อให้เกิดผลกระทบต่อเป้าหมายที่กำาหนดไว้

 แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
	 แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีความเกี่ยวข้องกับทุนทางวัฒนธรรม	 ผสานกับความคิด
สรา้งสรรค	์และเทคโนโลยีและนวตักรรมเพือ่ให้เกิดสินคา้และบรกิารทีส่ามารถสรา้งมูลคา่ทางเศรษฐกจิได	้ถงึกระนัน้
น้ำาหนักของแต่ละเรื่องอาจไม่เท่ากันในแต่ละอุตสาหกรรม	 เช่น	หากเป็นงานฝีมือก็จะเน้นในเรื่องทุนทางวัฒนธรรม 
และความคิดสร้างสรรค์มากกว่าเทคโนโลยีและนวัตกรรม	 และหากเป็นเกมแอนิเมชันทุนทางวัฒนธรรมแทบไม่มี	 
แต่จะเน้นด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรม	และความคิดสร้างสรรค์	 เป็นต้น	อย่างไรก็ตาม	ทุนทางวัฒนธรรมถือว่าเป็น
สมรรถนะหลัก	ดังนั้น	ประเทศไทยจึงเน้นทุนทางวัฒนธรรมเป็นอันดับแรกๆ	 แต่ท้ังน้ีก็ขึ้นอยู่กับความสามารถของ
อุตสาหกรรมนั้นๆ	ว่าจะสามารถนำาทุนทางวัฒนธรรมไปประยุกต์ใช้ได้มากน้อยเพียงใด

 สำานักงานสง่เสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค	์(องคก์ารมหาชน)	กับบทบาทในการสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์
	 สำานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (องค์การมหาชน)	 อยู่ภายใต้สำานักนายกรัฐมนตรี	 มีภารกิจ 
ดูแล	พัฒนา	 ส่งเสริมศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์รวมไปถึงปัจจัยสนับสนุนต่าง	ๆ	 ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 
สำานักงานฯ	ได้วางแผนปฏิบัติการ	สำาหรับปี	2566-2570	ไว้	4	ยุทธศาสตร์	ได้แก่	1)	ส่งเสริมสนับสนุนการพัฒนา
ศักยภาพของทุนวัฒนธรรมและเมืองสร้างสรรค์	 2)	 การพัฒนาศักยภาพธุรกิจสร้างสรรค์และยกระดับทักษะ
สร้างสรรค์ของคนไทย	3)	พัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของคนไทย	 (เป็นยุทธศาสตร์ใหม่มุ่งเป้าแข่งขันในระดับ
สากล)	4)	พัฒนาองค์กรบริหารจัดการอย่างคล่องตัวและสร้างสรรค์	 (สร้างสรรค์องค์กร	 ทีมงานเพื่อขับเคล่ือน	3	
ยุทธศาสตร์ข้างต้นเกิดผลสัมฤทธิ์ตามที่ตั้งเป้าหมายไว้)

 หน่วยงานขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทั่วโลก
	 ท่ัวโลกต่างให้ความสำาคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 ดังเช่น	 ประเทศอังกฤษ	 เนเธอร์แลนด์	
ออสเตรเลยี	ญ่ีปุ่น		ฮอ่งกง	เกาหลีไต้	สิงคโปร	์มาเลเซยี	อนิโดนเีซยี	และไทย	ซึง่มหีน่วยงานภายใต้สำานักนายกรฐัมนตร	ี
ชื่อ	สำานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (องค์การมหาชน)	ทำาหน้าท่ีขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในภาพรวม	 
ในบรรดาประเทศเหล่าน้ีมีหลายประเทศให้ความสำาคัญถึงขั้นยกระดับให้เป็นกระทรวงท่ีทำาหน้าท่ีพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์	 เช่น	 สิงคโปร์ภายใต้กระทรวงชื่อ	Ministry	of	Culture,	Community	 and	Youth	 (MCCY)	ญี่ปุ่น	 
ภายใต้กระทรวงชื่อ	Ministry	of	Economy,	Trade	and	Industry	(METI)	

 ประเทศไทยใช้ทุนทางสังคมวัฒนธรรมมาสร้างมูลค่าเพิ่มให้เศรษฐกิจผ่าน	15	อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
	 ประเทศไทย	 ใช้สำานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (องค์การมหาชน)	 เป็นองค์การรับผิดชอบการ 
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้กลุ่มที่	1	คือ	กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 (Creative	 Industry)	ที่ประกอบ
ด้วย	 3	 หมวดย่อยท่ีมี	 15	 อุตสาหกรรมอยู่ภายใต้ตามท่ีกล่าวมาแล้วข้างต้น	 โดยมีกระทรวงต่าง	 ๆ	มาร่วมมือ 
ขับเคลื่อนตามความสอดคล้องกับกระทรวงนั้น	ๆ
	 สำาหรับกลุ่มที่	2	คือ	กลุ่มอุตสาหกรรมขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (Creative-Driven	 Industry)	นั้น	
ด้วยระดับของสำานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (องค์การมหาชน)	 ได้เลือกขับเคล่ือนบางอุตสาหกรรม	 
ได้แก่	 อาหารไทย	การแพทย์แผนไทย	 และการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม	 โดยต้องการให้เกิดผลกระทบ	 (Impact)	 
ที่เกิดมาจากอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพสูงในสายตาต่างชาติ	จึงเลือก	3	อุตสาหกรรมนี้เป็นพิเศษในเบื้องต้น
	 กล่าวโดยสรุป	 งานของสำานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (องค์การมหาชน)	 คือ	 ส่งเสริมและ 
สนับสนุน	 15	อุตสาหกรรมสร้างสรรค์รวมไปถึงอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้อง	 ได้แก่	 อาหารไทย	การแพทย์แผนไทย	 
และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
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 กรอบแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์	
	 การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 คือการนำาความคิดสร้างสรรค์มาผนวกกับเรื่องความคิดสร้างสรรค์ 
และต้นทุนทางวัฒนธรรมด้วยความคาดหวังว่าจะส่งผลผลิตออกไปในภาคอุตสาหกรรม	การเกษตร	การผลิตและ
บริการ	 ซึ่งเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มอุตสาหกรรมขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (Creative-Driven	 Industry)	 
ยกตัวอย่างผลงานสร้างสรรค์ของไทย	 คือละคร	 เรื่อง	 “บุพเพสันนิวาส”	 ซ่ึงสามารถส่ือสารเรื่องต้นทุนทาง 
วัฒนธรรมเข้าไปได้	 ได้แก่	 1)	ด้านสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม	 (Cultural	Asset)	 ท่ีประกอบด้วยประวัติศาสตร์สมัย 
สมเด็จพระนารายณ์มหาราช	 สถาปัตยกรรมอยุธยา	 วิถีชีวิตคนไทยในสมัยอยุธยา	 อาหารและเครื่องแต่งกาย	 
คำาศัพท์	 2)	 ด้านการสร้างสรรค์	 (Creative	 Sector)	 ได้แก่	 การเล่าเรื่อง	 (Story	 Telling)	 มิติของตัวละคร	 
การออกแบบเครื่องแต่งกาย	การกำาหนดองค์ประกอบของฉาก	 และเพลงประกอบละคร	จากการผสานกันระหว่าง	 
2	องค์กระกอบนี้ก่อให้เกิดผลลัพธ์	 (Output)	ที่เป็นการนำาไปไปใช้จริงในการดำาเนินชีวิต	 (Real	Sector)	 เช่น	ความ
นิยมในอาหารไทย	 สินค้าต่าง	 ๆ	 ท่ีเก่ียวเน่ืองในละคร	การนิยมแต่งกายด้วยผ้าไทย	การมีสติกเกอร์ ไลน์ท่ีส่ือถึง
วัฒนธรรมไทยโบราณ	ความนิยมท่องเที่ยวโบราณสถานที่เพิ่มมากขึ้น	
	 จากตัวอย่างละครเรื่องดังกล่าวจะเห็นได้ว่าการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมด้านเน้ือหา	 (Content)	 เช่น	ละคร	
สามารถนำาพา	หรือ	ผลักดันไปสู่อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องได้	 ดังน้ันอุตสาหกรรมประเภทน้ีมีบทบาทสำาคัญมาก 
ในการขับเคลื่อนไปสู่อุตสาหกรรมต่างๆที่เกี่ยวข้อง

 มูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย
	 ตัวเลขจากสภาพัฒน์	พบว่าในปี	2563	อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยมีมูลค่าสูงถึง	1.19	ล้านล้านบาท	
คิดเป็น	7.58%	ของ	จีดีพี	(GDP)	ก่อให้เกิดการสร้างงาน	0.99	ล้านคน
	 จะเห็นได้ว่า	อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เหล่านี้ที่ไม่ใช่เป็นอุตสาหกรรมไฮเทค	หรือ	เป็นอุตสาหกรรมฮาร์ดแวร์
มากนัก	แต่มองเป็นซอฟท์แวร	์เป็นความรู	้น้ี	สามารถกระตุ้นให้เกิดจดีพีทีีสู่งมาก	น้ีเป็นเหตุผลหน่ึงของการขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์
	 เมื่อวิเคราะห์ด้วย	GE-Mckinsey	Matrix	พบว่า	ศักยภาพอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยที่มีมูลค่ามากกว่า
ทุกกลุ่ม	 คือ	 ธุรกิจโฆษณา	 รองลงมาคือการออกแบบ	 และแฟชั่น	 ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางแห่งธุรกิจโฆษณา 
ท่ีใหญ่มาก	 ให้บริการการผลิตสื่อโฆษณาให้แก่ประเทศต่าง	ๆ	ธุรกิจแฟชั่น	การออกแบบเส้ือผ้า	 และผ้า	 เป็นตลาด 
ท่ีค่อนข้างใหญ่	 ดังน้ัน	 สำานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 (องค์การมหาชน)	 จึงได้วางยุทธศาสตร์ท่ีจะใช้	
อุตสาหกรรมที่	เป็น	Content	Industry	เช่น	ภาพยนตร์	ซีรีส์	การโฆษณา		ออกแบบ	เกมแอนิเมชัน	และแฟชั่น		ใช้ใน
การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์การแข่งขันในระดับสากล	 (Growth	 Strategy)	 และมุ่งยุทธศาสตร์ท่ีมุ่งทำากำาไร 
โดยใช้เทคโนโลยีขั้นสูงสำาหรับอุตสาหกรรมท่ีนิ่ง	 และค่อนข้างอิ่มตัว	 (Stability	 Strategy)	 ท่ีต้องการต่อยอดและ 
มุ่งให้เกิดกำาไร	ต้องใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการผลักดันทั้งในแง่ของการผลิตและการลดกระบวนการการผลิต	เช่น	
อตุสาหกรรมดา้นงานหัตถกรรม	ศลิปะการแสดง	การพมิพ	์และแพลตฟอรม์ท่ีนำาเสนอเรือ่งราวเนือ้หารวมท้ังสือ่สาร
ต่าง	 ๆ	 และยุทธศาสตร์การปรับธุรกิจเพื่อเพิ่มมูลค่าและลดต้นทุน	 ปรับโครงสร้างใหม่	 (Retrenchment	 
Strategy)	 เพื่อนำาไปสู่การเข้าถึงตลาดและสร้างความสามารถในการแข่งขันได้ในอนาคต	 เช่น	 เพลง	 ทัศนศิลป์	 และ
การออกแบบ	เป็นต้น

2.	พลังละมุนและบทบาทเศรษฐกิจสร้างสรรค์	(Soft	Power	and	Roles	of	Creative	Economy)
	 การสร้างพลังละมุน	 (Soft	Power)	ผ่านวัฒนธรรม	คือ	 “กลไกสำาคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์”	 ซึ่งวัฒนธรรมน้ีเป็นสมรรถนะสำาคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ	พลังละมุน	คือ
พลังชักจูง	 (Influencing	 Power)	 ให้ชาวโลกหันมาสนใจ	 เชื่อม่ันต่อประเทศไทยในทุก	 ๆ	 มิติของการบริโภค 
สินค้าและบริการ	 สำาหรับกระบวนการในการให้เกิดพลังละมุนต้องคำานึงถึงบริบทต่าง	 ๆ	 และปรับใช้ตามความ 
เหมาะสมตามบริบท	โดยพิจารณา	3	บริบท	ได้แก่	1)	เป้าหมาย	(Purpose/	Desired	Outcome)	ได้แก่	เป้าหมาย	หรือ	
ผลลัพธ์ที่ประเทศต้นทางต้องการไปสู่ประเทศปลายทาง	จะเป็นสิ่งบอกว่า	การนำาเสนอสื่อนั้น	ๆ	ควรเป็นในรูปแบบใด	
เพื่อต้องการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดี	 หรือความมีเสน่ห์เพิ่มขึ้น	 เพื่อจำาหน่ายสินค้าหรือบริการต่าง	 ๆ	 2)	 วิธีการ	 
(Behavior	type)	ไดแ้ก่	ลักษณะการใช	้หรอื	ลักษณะการส่งออกของอำานาจน้ัน	ๆ 	เพือ่ท่ีจะทำาให้บรรลุผล	เชน่		แรงดงึดดู
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ทางวฒันธรรม	(Attraction)	และการโน้มน้าวใจให้เกดิการคลอ้ยตาม	(Persuasion)	และ	3)	ทรพัยากร	(Resources)	
ได้แก่	สินทรัพย์	ที่สร้างแรงดึงดูด	ซึ่งทำาให้เกิดการยอมรับ	เช่น	วัฒนธรรม	คุณค่าที่ยึดถือ	และนโยบายต่างประเทศ
	 เพื่อความเข้าใจชัดขึ้น	 ขอยกตัวอย่าง	ทรัพยากรในการส่งเสริมพลังละมุนของประเทศจีน	 ท่ีใช้เรื่องภาษา	
การแพทย์แผนจีน	วัฒนธรรมสมัยนิยม	 เช่น	ละคร	 ก็เริ่มเพิ่มการลงทุนมากขึ้นในด้าน	Content	 Industry	 ท่ีจีน	 
รวมถึงนโยบายต่างประเทศท่ีพยายามผลักดัน	 สนับสนุน	 และกรณีญี่ปุ่น	 ยิ่งมีความชัดเจน	 เช่น	 อาหารญี่ปุ่น	 
การ์ตูนที่มีความผูกพันมาแต่เด็ก	 ๆ	 ถึงแม้โตเป็นผู้ใหญ่แล้วก็ยังชื่นชม	 บริโภคสินค้า	 บริการจากประเทศญี่ปุ่น	 
และในส่วนของเกาหลีใต้	ได้ใช้อุตสาหกรรมประเภท	Content	นำา	แล้วแทรกสาระสำาคัญต่าง	ๆ	เข้าไปในสื่อนั้น	ๆ	โดย
ใช้ในการดึงดูด	ชักนำา	โน้มน้าว	(Influence)	คนให้นิยมเชื่อถือ	
	 ดังน้ัน	 การสร้างพลังละมุนตามแนวทางเหล่าน้ีก็เป็นเหมือนการสร้างการตลาด	 เป็นการสร้างแบรนด์ 
ประเทศ	 และในกรณีประเทศไทยเราก็ต้องพิจารณาเลือก	 และดำาเนินการท่ีจะสร้างพลังละมุนเช่นนั้น	 โดยการ 
ทำาความเข้าใจว่า	 ควรใส่เน้ือหาสาระทางวัฒนธรรมใดผ่านส่ือต่าง	 ๆ	 เช่น	 เพลง	 ซีรีส์	 ส่ือต่าง	 ๆ	 เพื่อให้เกิดพลัง 
โน้มน้าวชาวต่างชาติให้เกิดความเชื่อมั่นในสินค้าและบริการของประเทศไทย	
	 อยา่งไรก็ตาม	ควรเขา้ใจวา่	พลังละมุน	ไม่ใชแ่คเ่ร่ืองของวฒันธรรมอย่างเดยีว		แต่ยังเกีย่วขอ้งกับปัจจยัอืน่ๆ	
ด้วย	เช่น	ธุรกิจ	ธรรมาภิบาล	ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ	สื่อสารมวลชน	การศึกษาและวิทยาศาสตร์	ทรัพยากร
มนุษย์และค่านิยม	 รวม	7	องค์ประกอบนี้	 (รวมวัฒนธรรมด้วย)	 นับว่าเป็นส่วนสำาคัญในการนำามาใช้ให้เกิดพลัง 
โน้มน้าว	 (Influencing	Power)	 ให้เกิดความนิยมและเชื่อถือในสินค้าและบริการของประเทศได้	 	 โดยใช้อุตสาหกรรม
สื่อสารประเภทต่างๆ	เป็นสื่อกลางนำาไปสู่สายตาชาวโลก

 การแข่งขันในเวทีนานาชาติ
	 ในการจัดอันดับโลกเก่ียวกับประเทศท่ีสามารถขับเคล่ือนเศรษฐกิจผ่านพลังละมุน	 โดยองค์กร	Brand	 
Finance	 ปี	 2022	พบว่า	 ประเทศไทยอยู่อันดับท่ี	 35	 ของโลก	 และอันดับท่ี	 6	 ของเอเชีย	 ตามหลังประเทศจีน	 
ญี่ปุ่น	 เกาหลีไต้	 และอินเดียที่อยู่ในเอเชียด้วยกัน	 ในส่วนคะแนนของไทยดีขึ้นเมื่อเทียบกับปี	 2020	 ท่ีได้	 37.6	 
อยู่อันดับโลกท่ี	 32	 จะเห็นว่าในปี	 2022	 ไทยได้	 40.2	 คะแนน	 แม้คะแนนจะมากขึ้นแต่อันดับโลกลดลงไปที่	 35	 
จากสารสนเทศน้ีสะท้อนว่ามีการแข่งขันสูง	 เมื่อวิเคราะห์ลงไปจะพบว่า	 Education	 and	Science	ทำาคะแนนได้ 
เพิ่มขึ้น	20%	สาขา	Media	and	Communication	ทำาคะแนนเพิ่มได้	10.3%	และสาขาที่มีโอกาสทำาคะแนนให้ดีขึ้นได้
ต่อไปคือ	Culture	and	Heritage	ที่ทำาคะแนนได้ลบ	5.4%	ดังนั้นในส่วน	Culture	and	Heritage	จึงเป็นเป้าหมาย
สำาคัญในการพัฒนาให้คะแนนเพิ่มขึ้น

 ทรัพยากรในการส่งเสริม	Soft	Power	ของประเทศไทย
	 ประเทศไทยมีวัฒนธรรมท่ีแข็งแรงมาก	 เป็นประเทศท่ีน่าท่องเท่ียว	 น่าอยู่	 น่าลงทุน	 มีความสวยงาม 
ท้ังในด้านวัฒนธรรม	สถานที่ท่องเท่ียว	 ในปัจจุบัน	วัฒนธรรมสมัยนิยมได้เข้ามามีบทบาทสำาคัญต่อเศรษฐกิจไทย	 
คือ	ภาพยนตร์	 เกมแอนิเมชัน	ซีรีส์	 ดนตรี	 เริ่มได้รับความสนใจจากตลาดโลก	 เพราะประเทศไทยเริ่มผลักดันและ 
มีกรณีท่ีประสบความสำาเร็จเกิดขึ้นแล้วในโลกภาพยนตร์	 ซีรีส์	 	 โดยเฉพาะซีรีส์วายปัจจุบันเป็นตลาดใหญ่มาก 
ในโลก	 และประเทศไทยก็เป็นแหล่งผลิตท่ีประเทศเกาหลีสนใจ	 เพราะประเทศไทยทำาได้ดีกว่าเกาหลีในเรื่องซีรีส์วาย	 
อย่างกรณีบริษัท	 ซีเจ	 ของเกาหลี	 ได้มาจ้างผู้ผลิตของประเทศไทยในการทำาซีรีส์วาย	 และค่ายสร้างภาพยนตร์ 
ช่ือจีดีเอสท่ีเคยสร้างหนังอันโด่งดังเรื่อง	 Bad	Genius	 ซึ่งนักแสดงไทยท่ีอยู่ในการสร้างผลงานของบริษัทน้ี 
มีชื่อเสียงด้วยเช่นกัน	 ดังน้ัน	 แสดงให้เห็นว่า	 ประเทศไทยมีโอกาสท่ีจะเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและ 
พัฒนาให้เจริญเติบโตไปในอนาคตได้	ในแง่อุตสาหกรรมที่เป็นอุตสาหกรรมประเภท	Content	นี้	
	 ในการขับเคล่ือน	Soft	Power	 ท่ีประเทศไทยทำาได้ดีในช่วงท่ีผ่านมา	 เช่น	อาหารไทย	มวยไทย	รวมไปถึง 
ซีรีส์วายท่ีประเทศไทยเป็นแหล่งผลิตซีรีส์วายท่ีสูงท่ึสุดในเอเซีย	 เติบโตอย่างต่อเน่ือง	 ทำาให้ศิลปินไทยสามารถ 
เข้าไปอยู่ในโลกเอนเตอร์เทนเมนท์ในระดับสากลได้แล้วผ่านซีรีส์วาย	
	 เรื่องของความเชื่อเรื่องภูตผี	 วิญญาณเป็นสินทรัพย์ท่ีไม่อาจจับต้องได้ของประเทศไทย	 ก็สามารถนำามา 
สร้างคอนเทนต์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มได้หลากหลายรูปแบบ	 และชาวต่างชาติจะมองประเทศไทยว่าประกอบด้วย 
ความเชื่อเรื่องความขลัง	 ความศักดิ์สิทธ์ิ	 เมื่อชาวต่างชาติมาประเทศไทยมักนิยมไปไหว้พระตามวัดต่าง	 ๆ	 
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บูชาส่ิงศักดิ์สิทธิขอพรตามสถานท่ีต่าง	 ๆ	 ส่ิงเหล่าน้ีนับได้ว่าเป็นเครื่องมืออย่างหน่ึงในการท่ีจะขับเคล่ือน	Soft	
Power	 ของประเทศไทยได้	 ยกตัวอย่างภาพยนตร์ ไทยเรื่อง	 ลุงบุญมีระลึกชาติ	 เป็นภาพยนตร์จากไทยและ 
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้	 เรื่องแรกท่ีได้รับรางวัลปาล์มทองคำา	 ซึ่งเป็นรางวัลสูงสุดของเทศกาลหนังนานาชาติ 
เมืองคานส์	 (ครั้งท่ี	 64)	 ภาพยนตร์เรื่อง	 ร่างทรง	 ติดอันดับ	 Top	 3	Box	Office	 เกาหลีไต้	 สร้างรายได้	 184	 
ล้านบาท	หลังเข้าฉาย	7	วัน	รวมยอดผู้ชมกว่า	6	แสนคน	ภาพยนตร์เรื่อง	ชัตเตอร์	กดติดวิญญาณ	สามารถขาย
ลิขสิทธิ์ได้ใน	30	ประเทศทั่วโลก	และได้รับรางวัล	Best	Asian	Film	จากเทศกาล	Fantasia	Film	Festival	2005	 
ท่ีประเทศแคนาดา	 และรางวัลหนังแฟนตาซีที่ดีท่ีสุดในงาน	Fantastic’s	Arts	 Festival	 of	Gerardmer	ประเทศ 
ฝรั่งเศส	และเกม	Home	Sweet	Home	สามารถสร้างรายได้รวมประมาณ	29	ล้านบาท

3.	Creative	Economy	and	Human	Capital	as	Key	Drives	for	Thailand’s	Soft	Power	
	 การขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์น้ันต้องอาศัยกำาลังคน	การขับเคล่ือนเรื่องคนจึงเป็นส่ิงท่ีสำาคัญมาก	 
ดงัน้ัน	สำานักงานส่งเสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค	์(องคก์ารมหาชน)	จึงได้วางนโยบาย	ขบัเคล่ือนกลไกเศรษฐกิจสรา้งสรรค์
เพื่อพัฒนาทุนมนุษย์สู่การสร้าง	Soft	Power	โดยขับเคลื่อนผ่าน	3	กรอบงาน	(Frameworks)	ได้แก่	1)	การพัฒนา
พื้นท่ีย่านสร้างสรรค์	 โดยการส่งเสริมเครือข่ายย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประเทศไทย	 ใน	 33	 แห่งทั่วประเทศ	 
2)	การพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์	โดยการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ทุนทางวัฒนธรรมเพื่อยกระดับธุรกิจ	และ	3)	การพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 โดยนำาความคิดสร้างสรรค์	ผนวกเทคโนโลยีนวัตกรรม	พัฒนาอุตสาหกรรมไทยสู่สากล	
ซึ่งในสามกรอบงานนี้ล้วนมีทุนมนุษย์เป็นผู้ขับเคลื่อน
	 การพัฒนาพื้นท่ีย่านสร้างสรรค์	 โดยการส่งเสริมเครือข่ายย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประเทศไทย	 ใน	 
33	 แห่งทั่วประเทศ	 ย่าน	หรือ	 เมืองสร้างสรรค์	คือ	กลไกหน่ึงในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับชุมชนใน 
ระดับพื้นท่ี	 เป็น	Area	Base	Strategy	 จากการศึกษาของยูเนสโก	พบว่า	 การสร้างเมืองหรือย่านสร้างสรรค์ 
จะเป็นพื้นท่ีท่ีทำาให้นักสร้างสรรค์ในพื้นท่ีและผู้ประกอบการสร้างสรรค์ในพื้นท่ีได้มาพบกันมีการแลกเปลี่ยน 
องค์ความรู้รวมท้ังการเกิดการแลกเปล่ียนในแง่การซื้อขายสินค้าและบริการ	 นำาไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจ 
ย่านน้ัน	 ๆ	 โดยการใช้ความคิดสร้างสรรค์	 อาจกล่าวได้ว่า	 ย่านสร้างสรรค์คือ	 การสร้างพื้นท่ีแห่งหน่ึงขึ้นมา 
ให้เป็นต้นแบบเพื่อให้เกิดการเชื่อมโยงกันของคนทำางาน	คือนักสร้างสรรค์และผู้ลงทุน	หรือ	ผู้ประกอบการ	ได้ทำางาน
ร่วมกัน	 แล้วทำาให้เกิดเศรษฐกิจใหม่ในพื้นท่ี	 ปัจจุบัน	 สำานักงานฯ	 ได้ปักหมุดหมายไว้	 33	 ย่าน	 ท่ีเรียกว่า	 ย่าน	 
เพราะได้เลือกพ้ืนท่ีเขต	หรือ	 มุมหน่ึง	 ๆ	 ของเมือง	 เพราะไม่สามารถสร้างท้ังเมืองให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ ได้ทันที	 
จึงต้องทำาเป็น	Node	หรือ	 เป็นหมุดหมายก่อน	ตัวอย่างเช่น	ย่านช้างม่อย	 ในจังหวัดเชียงใหม่	 และการดำาเนินงานดี	
ประสบความสำาเร็จก็จะขยายต่อ	 ๆ	 ไป	 ในจังหวัดเชียงใหม่	 และเม่ือสามารถดำาเนินการพัฒนาหลาย	 ๆ	 ย่าน	 
ในจังหวัด	จากนั้นก็สามารถขนานนามได้ว่าเป็นเมืองสร้างสรรค์	ปัจจุบัน	สำานักงานฯ	ได้ดำาเนินการในพื้นที่	33	ย่าน	
ในประเทศ	 โดยมีย่านต้นแบบ	5	ย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์	 ได้แก่	1)	ย่านช้างม่อย	จังหวัดเชียงใหม่	2)	ย่านศรีจันทร์	
จังหวัดขอนแก่น	3)	ย่านเจริญกรุง	กรุงเทพมหานคร	4)	ย่านเจริญเมือง	จังหวัดแพร่	 และ	5)	ย่านเมืองเก่า	จังหวัด
สงขลา		เพราะ	5	ย่านนี้มีโครงสร้างที่สมบูรณ์ในการนำาไปต่อยอด	รวมถึงการเป็นต้นแบบให้แก่ย่านในจังหวัดอื่น	ๆ	
	 ในการพัฒนาย่าน	 นอกเหนือจากการเข้าไปทำางานร่วมกับผู้ประกอบการและนักสร้างสรรค์ในพื้นท่ี	 
เพื่อให้เกิดการทำางานร่วมกัน	และเกิดผลงานออกมาเพื่อสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในพื้นที่	ยกตัวอย่างการทำางาน
ร่วมกัน	 เช่น	 ผู้ประกอบการโรงแรมต้องการที่จะออกแบบโรงแรมท่ีเก่ามากมีอายุ	 30-40	 ปีแล้ว	 ใหม่	 (Redesign)  
สำานักงานฯ	ก็จัดเวทีให้กลุ่มคนเหล่านี้ได้มาพบปะพูดคุย	ทำางานร่วมกัน	 และยกตัวอย่างกรณีของร้านสปาแห่งหนึ่ง
ต้องการผลิดสินค้าสปาที่ใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นมาเป็นผลิตภัณฑ์สำาหรับขาย	ทางสำานักงานฯ	ได้จัดหาผู้ประกอบการ
และนักคิดสร้างสรรค์ในพื้นท่ีมาพูดคุยหาแนวทางร่วมกันในการออกแบบสร้างผลิตภัณฑ์โดยนำาอัตลักษณ์ 
ในพื้นท่ีมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์	จะเห็นได้ว่าในการดำาเนินงานน้ี	 ต้องมีแพลตฟอร์ม	 มีพื้นท่ีสำาหรับสนับสนุน	 
ส่ิงเหล่าน้ีจึงเป็นท่ีมาของกิจกรรมประจำาปีของสำานักงานฯ	3	 กิจกรรมหลัก	ๆ	 ท่ีได้จัดเป็นพื้นที่หลักไว้	 ได้แก่	 งาน	 
Bangkok	Design	2022	กรุงเทพมหานคร	Chiang	Mai	Design	Week	2021	จังหวัดเชียงใหม่	และ	Isan	Creative	
Festival	 2022	จังหวัดขอนแก่น	จากการขับเคล่ือนของสำานักงานฯ	 ในรอบหลายปีท่ีผ่านมา	 ก่อให้เกิดมูลค่าร่วม 
สามพันล้านบาท	มีผู้เข้าร่วมงานในรอบ	3-4	ปีที่ผ่านมาประมาณหนึ่งล้านหกแสนกว่าคน
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	 เป้าหมายท่ีคาดหวังของสำานักงานฯ	คือ	การได้นำาพาเมืองสร้างสรรค์	 ไม่ว่าในระดับย่านและระดับเมือง	 
เข้าไปสู่เครือข่ายของยูเนสโก	 ภายใต้ชื่อ	 UNESCO	Creative	 Cities	 Network-UCCN	 โดยท่ีสำานักงานฯ	 
จะคัดสรรส่งเข้าร่วมปีละ	2	เมือง	ในการแข่งขันแต่ละครั้ง	เพื่อแข่งขันในระดับนานาชาติ	ที่ผ่านมา	เมืองสร้างสรรค์ของ
ไทยเคยได้รับการคัดเลือกมาแล้ว	 5	 เมือง	 ได้แก่	 1)	 ภูเก็ต	 เมืองสร้างสรรค์ด้านอาหาร	 ปี	 2015	 	 2)	 เชียงใหม่	 
เมืองสร้างสรรค์ด้านศิลปะและหัตถกรรมพื้นบ้าน	 2017	 	 3)	 สุโขทัย	 เมืองสร้างสรรค์ด้านศิลปะและหัตถกรรม 
พื้นบ้าน	2019	 	4)	กรุงเทพมหานคร	 เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ	2019	 และ	 	5)	 เพชรบุรี	 เมืองสร้างสรรค์ 
ด้านอาหาร	 2021	การได้รับเลือกให้เข้าอยู่ในเครือข่ายของยูเนสโกจะเปิดโอกาสในการสร้างรายได้	การพัฒนา 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของแต่ละเมือง	มีเครือข่ายที่ใหญ่ขึ้น	สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น	ก่อให้เกิดการลงทุน
มากขึน้	เพราะสรา้งความมัน่ใจวา่เมืองเหล่าน้ีไดร้บัการยอมรบัจากยเูนสโก	ดังนัน้	แนวคดิการพฒันาเมืองสรา้งสรรค	์
เริ่มที่ความน่าอยู่	น่าลงทุน	และน่าเที่ยว

 การพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ด้วยนวัตกรรม
	 การนำาความคิดสร้างสรรค์เขาไปพัฒนาสินค้าและบริการต่าง	 ๆ	 ในกระบวนการพัฒนาสินค้า	 และ 
บริการน้ัน	 การเริ่มต้นของกระบวนการคือ	 การพิจารณาใช้เทคโนโลยี	 ทำาความเข้าใจกับตลาด	 และส่ิงสำาคัญ 
คือการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในกระบวนการพัฒนาสินค้าและบริการ	 น่ันคือ	 แนวคิดเชิงออกแบบ	หรือท่ีเรียกว่า	
Design	Thinking	 ขั้นตอนการออกแบบสินค้าและบริการเป็นขั้นตอนที่สำาคัญที่สุดในการพัฒนาสินค้า	 ขั้นตอน 
การผลิตไม่ใช่กระบวนการที่แสดงความสำาเร็จของสินค้า	ขั้นตอนการคิด	หรือ	การออกแบบเป็นกระบวนการที่ทำาให้
ม่ันใจได้ว่าประสบความสำาเร็จ	หากใช้ทรัพยากรและเวลาในการสร้างแนวคิดสินค้าให้เข้มแข็งแล้ว	 ท่ีไหนก็ผลิตได้	 
ดังสมัยนี้	ประเทศจีนเป็นฐานการผลิตสินค้าต่าง	ๆ	มากมาย	
	 สำานักงานฯ	 ได้พยายามใช้แนวคิดสร้างสรรค์เข้าไปพัฒนาในอุตสาหกรรมอื่น	ๆ	ตัวอย่างเช่น	การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากข้าว	 โดยเลือกเฉพาะข้าวท่ีขึ้นทะเบียนเป็น	GI	 อันหมายถึงสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์	 ซึ่งสายพันธุ์ข้าว 
เหล่าน้ีต้องพิสูจน์ ได้ว่าต้องปลูกที่นี่ เท่าน้ันถึงจะได้รสชาติที่ดีที่สุด	 หากนำาไปปลูกท่ีอื่นจะไม่ได้รสชาติและ 
คุณภาพเท่าเดิม	 ท้ังนี้เพราะสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์แตกต่างกัน	 โดยในปี	พ.ศ.	 2565	ถึงปี	พ.ศ.	 2567	 
สำานักงานฯ	 ดำาเนินการเกี่ยวกับประเภทของโดยการพัฒนาประวัติความเป็นมาและคุณสมบัติของข้าว	 เพื่อ 
แสดงให้เห็นว่า	 ข้าวแต่ละชนิดเหมาะแก่การรับประทานกับอาหารต่าง	 ๆ	 ไม่เหมือนกัน	 ข้าวชนิดนี้เหมาะสำาหรับ 
การรับประทานกับแกง	 เหมาะแก่การทำาข้าวต้ม	 น่ีคือโอกาสท่ีจะสร้างความมียี่ห้อให้แก่ข้าว	 การให้ความสำาคัญกับ 
เรื่อง	GI	การให้ความสำาคัญกับเรื่องราวของข้าว	ถือได้ว่าเป็นส่วนหน่ึงของความคิดสร้างสรรค์	 อีกส่วนหนึ่งเป็น 
การสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าวไทย	เช่น	ข้าวหมัก	(สาโท)	1	ลิตร	สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ข้าวสารอย่าง
น้อย	16	เท่า	ซึ่งแนวคิดสร้างสรรค์แบบนี้ได้สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ข้าวในประเทศต่าง	ๆ	มากมาย

 ยกระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สู่โลกอนาคต
	 โครงการนี้	สำานักงานฯ	สร้างขึ้นมาเพื่อตอบรับกับโลกเมตาเวิร์ส	(Metaverse)	ที่มีการคาดการณ์ว่า	ในปี	
2027	จะมีคนไทยเข้าไปมีส่วนร่วมสูงถึง	20	ล้านคน	ในปี	2022	การลงทุนใน	Metaverse	ทั่วโลก	มีมูลค่าการเติบโต 
กว่าสองเท่า	 เม่ือเทียบกับมูลค่าในปี	 2021	$1.2	 แสนล้าน	 และภายในปี	 2030	 มูลค่าของ	Metaverse	อาจสูงถึง	 
$5	 ล้านล้าน	 น่ีคือท่ีมาว่าทำาไม	 ทางสำานักงานฯ	 จึงพยายามพัฒนาแรงงานสร้างสรรค์รวมไปถึงนักศึกษา 
ท่ีกำาลังจะจบมาโดยการพัฒนาศักยภาพและองค์ความรู้ 	 ปัจจุบันมีแรงงานสร้างสรรค์และนักสร้างสรรค์ 
จากอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในหลายอุตสาหกรรมท่ีต้องเปล่ียนตนเองจาก	Creative	 ไปเป็น	Createch	ซึ่งเป็น	
Keyword	 ใหม่ที่ทางสำานักงานฯ	 ใช้ในการพัฒนาคนในภาคอุตสาหกรรมหลายๆ	 อุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องกับ 
เทคโนโลยี	 เช่น	อุตสาหกรรม	Content	อุตสาหกรรมเกม	 แอนิเมชัน	ซึ่งต้องให้ความสำาคัญต่อเทคโนโลยีมากกว่า
อุตสาหกรรมด้านอื่น	ๆ	
	 อย่างไรก็ดี	 สำานักงานฯ	ค้นพบว่า	 ยังขาดการเชื่อมต่อระหว่างสถาบันการศึกษา	 กับอุตสาหกรรม	 เช่น	 
ขาดการเชื่อมต่อกันระหว่างบุคลากรสร้างสรรค์	 เทคโนโลยีเสมือนจริง	 และ	Metaverse	 ปัจจุบัน	อุตสาหกรรม 
ของไทยเราก้าวหน้ามาก	 ประเทศไทยมีหลายบริษัทท่ีสามารถรับงาน	 Virtual	 Production	 จากต่างประเทศ 
มาผลิตในประเทศไทย	 แต่ว่านักศึกษาไทยท่ีจบแล้วไม่มีสถานท่ีฝึกฝีมือ	 เพราะว่าสถาบันการศึกษาไทยอาจ 
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มีอุปกรณ์ที่ยังไม่พร้อม	 จึงอาจจะยังไม่สามารถรับมือกับความเปลี่ยนแปลงทางอุตสาหกรรมน้ีได้	 ดังน้ัน	 
สำานักงานฯ	 จึงได้สร้างพื้นท่ีขึ้นมาเพื่อรองรับ	 เรียกชื่อว่า	CEA	Metaverse	 Ecosystem	 Lab:	 แพลตฟอร์ม 
โครงสร้างพื้นฐานสำาหรับอุตสาหกรรมคอนเทนต์สร้างสรรค์	 สถานที่แห่งน้ีจะมีความพร้อมด้านอุปกรณ์ให้ 
นักศึกษา	หรือ	SME	อุตสาหกรรมเกม	 แอนิเมชัน	อุตสาหกรรมคอนเทนต์	 และโปรดักชันต่าง	ๆ	สามารถเข้ามาใช้	 
เรียนรู้	 หรือ	 บ่มเพาะเพื่อพัฒนาตนเอง	 ให้สามารถเข้าสู่อุตสาหกรรมคอนเทนต์ที่กำาลังจะเปล่ียนไปในอนาคต	 
เพราะโลก	Metaverse	 ท่ีกำาลังจะเกิดขึ้น	 น้ี	 ยังหมายถึงโลกของ	 Virtual	 Production	 หมายถึงการผลิต 
คอนเทนต์ท่ีไม่จำาเป็นต้องอยู่ในพื้นท่ีจริงอีกต่อไปแล้ว	 สามารถถ่ายทำาในสตูดิโอเหมือนในพื้นที่จริงได้เลย	 
และเป็นแบบเรียลไทม์	จะไม่ใช่เป็นการตัดต่อภาพแบบเดิม	ๆ	Virtual	Production	หมายถึงการถ่ายทำาที่มีพื้นที่ฉาก
หลังท่ีละเอียดมาก	 เม่ือถ่ายทำาเสร็จสามารถนำาไปใช้ได้เลย	 ไม่ใช่ทำาเป็นแบบบลูสกรีนแล้วตัดต่อลงภาพพื้นหลัง 
ในภายหลัง	 น้ีคือเทคโนโลยีใหม่ท่ีกำาลังเกิดขึ้นและเกิดขึ้นแล้วในหลายอุตสาหกรรม	 ในโลกอุตสาหกรรมคอนเทนต์	 
ซ่ึงหากใช้เทคโนโลยีแบบน้ีจะทำาให้มีความปลอดภัยต่อนักแสดง	 ทีมงาน	ประหยัดเวลาและค่าใช้จ่าย	 เป็นต้น	 และอีก
โครงการหนึ่ง	ชื่อ	Creative	Content:	 โอกาสในการยกระดับ	Soft	Power	ของไทย	 ไปสู่การสร้างมูลค่าที่มากขึ้น	
โครงการน้ีเป็นความพยายามที่สำาคัญของสำานักงานฯ	 ท่ีพยายามผลักดันอุตสาหกรรมคอนเทนต์	 ท่ีเป็น 
อุตสาหกรรมหมุดหมายของสำานักงานฯ	อุตสาหกรรมคอนเทนต์	 ได้แก่	 ภาพยนตร์	 ซีรีส์	 ละคร	 ดนตรี	 เพลง	 
เป็นอุตสาหกรรมหมุดหมายท่ีจะส่งต่อ	Soft	Power	ออกต่างประเทศ	ทางสำานักงานมองว่า	อุตสาหกรรมเหล่านี้ 
เป็นอุตสาหกรรมคอนเทนต์และทรงพลังในการขับเคลื่อน	Soft	Power	ของประเทศ	 โครงการนี้จึงเป็นการยกระดับ
อุตสาหกรรมไทยเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม	 อย่างไรก็ตาม	 ก็พบว่า	 Pain	 Points	 ของอุตสาหกรรมด้านน้ี	 ได้แก่	 
การขาดการเชื่อมต่อของตลาดและข้อมูลเชิงลึกของผู้บริโภคท่ัวโลก	 ขาดความหลากหลายของคอนเทนต์และ 
เนื้อหาท่ีเป็นสากล	 บุคลากรมีความสามารถไม่เพียงพอ	ขาดส่ิงอำานวยความสะดวกสำาหรับกระบวนการผลิตที่มี 
คุณภาพ	 ดังน้ัน	 สำานักงานฯ	 จึงมุ่งพัฒนากระบวนการการผลิตคอนเทนต์	 และต้ังเป้าหมายส่งออกไปยัง 
ประเทศเป้าหมาย	ยกระดับทักษะและความสามารถเพื่อเพิ่มจำานวนภาพยนตร์และซีรีส์ท่ีได้มาตรฐานสากล	 และ 
นำาไปสู่โครงการ	CEA	Content	 Lab:	 การยกระดับขั้นพื้นฐานของอุตสาหกรรมคอนเทนต์	 สำาหรับการส่งออก	 
เป็นโครงการความร่วมมือกับพาร์ทเนอร์ของสำานักงานฯ	ได้แก่	NETFLIX		DITP		GDH		ช่อง	3		สมาคมภาพยนตร์	
ฯลฯ	โครงการนี้จะคัดเลือก	Producer	Writer	และ	Scrip	Writer	รวม	3	คน	เป็น	1	ทีม	จากนั้น	สำานักงานฯ	จะบ่ม
เพาะทีมที่ได้รับการคัดเลือกเข้ามา	 ให้ได้	 10	 ทีม	 นำามาพัฒนาขีดความสามารถ	 จากนั้นผลิตผลงานออกมา 
ให้ได้	10	ผลงาน	แล้วนำาออกเผยแพร่สู่ระดับสากล	โดยอาศัยความร่วมมือกับเครือข่ายที่มีอยู่ข้างต้น	ทั้งนี้	 เพื่อยก
ระดับขั้นพื้นฐานของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

	 สำานักงานฯ	 หวังเป็นอย่างยิ่งว่า	 การพัฒนาอุตสาหกรรมคอนเทนต์จะเป็นอุตสาหกรรมเรือธง	 และ 
พัฒนาคนไปพร้อมกันด้วย	 และส่งออกผลงานไปด้วย	 ดังน้ัน	 การมองประเทศไทยในเรื่องการผลักดันเรื่อง	 
Soft	Power	นี้	ถือว่า	อยู่ในระดับโลก	(World	Stages)	เป็นการนำาสิ่งที่มีอยู่แล้ว	ไม่ว่าจะเป็นคน	โอกาส	ให้ได้เข้าไป 
อยู่ในเวทีระดับโลกบ้างแล้ว	 กลยุทธ์สำาคัญคือการร่วมมือกับผู้มีส่วนเก่ียวข้องในระดับโลก	 เพื่อผลักดัน 
ผลงานอุตสาหกรรมคอนเทนต์ที่บรรจุ	Soft	Power	ออกไปสู่สากล	จะเห็นได้ว่า	ทางสำานักงานฯ	 ได้ช่วยขับเคลื่อน
และเชื่อมโยงเพื่อผลักดันกระบวนการ	Soft	 Power	 โดยใช้กลยุทธ์ทั้งสี่	 ได้แก่	 1)	Maximize	 Thailand’s	Soft	 
Power	2)	Reconnect	with	Major	Private	Sectors	3)	Collaborate	with	Key	 international	Players	 และ	 
4)	The	Bridge	between	Creativity	and	Innovation	โดยขับเคลื่อนด้วยบุคลากรสร้างสรรค์	(Creative	People)	
ธุรกิจสร้างสรรค์	 (Creative	Business)	 และ	 ย่านและเมืองสร้างสรรค์	 (Creative	Place)	 โดยมีความคาดหวัง 
อย่างสูงว่าจะผลักดัน	Soft	Power	ของไทยเข้าสู่ตลาดโลกได้

โปรดติดตาม	 ตอนที่	 2	 บรรยายโดย	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์	 ดร.วรจิตต์	 เศรษฐพรรค์	 รองผู้อำานวยการหน่วยบริหาร 
และจัดการทุนด้านการพัฒนากำาลังคน	และทุนด้านการพัฒนา	สถาบันอุดมศึกษาการวิจัยและการสร้างนวัตกรรม	(บพค.)	 
ได้ในฉบับต่อไป

mu
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	 การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19	 เป็นปัญหาระดับนานาชาติที่ 

สำาคัญในปัจจุบัน	การระบาดดังกล่าวมีความรุนแรงและยาวนานจนนำาไปสู่การเสีย

ชีวิตของประชากรโลกมากถึง	6.3	ล้านคน	(ข้อมูล	ณ	วันที่	13	มิถุนายน	2565) 

เชื้อไวรัสชนิดนี้ไม่เพียงแต่ทำาให้เกิดการเจ็บป่วยในระยะสั้นเท่านั้น	 แต่ยังส่งผลกระ 

ทบต่อสุขภาพของผู้ติดเชื้อในระยะยาวอีกด้วย	 โดยมีสาเหตุหลักมาจากปฏิกิริยา 

ทางสรีรวิทยาที่เกิดขึ้นในระหว่างการติดเชื้อ	 ซึ่งร่างกายของผู้ป่วยโควิด-19 

ไม่สามารถควบคุมการหลั่งสารในระบบภูมิคุ้มกันกลุ่มไซโตไคน์	ได้	ส่งผลให้เนื้อเยื่อ

ของอวัยวะหลายส่วนเกิดการอักเสบและถูกทำาลายโดยระบบภูมิคุ้มกันของตัวผู ้

ป่วยเอง	เรียกภาวะนี้ว่า	“ลองโควิด	(Long	COVID)”	อาการของภาวะโควิดระยะ

ยาวไม่มีลักษณะตายตัว	การแสดงอาการขึ้นอยู่กับสภาพร่างกายของแต่ละบุคคล

และความรุนแรงของโรคขณะติดเชื้อ	อย่างไรก็ตาม	อาการที่มักพบ	ได้แก่

อาการเหนื่อยล้า	อ่อนเพลีย	ความสามารถในการรับรสและกลิ่นเปลี่ยนไป	เจ็บตาม

ข้อ	ปวดกล้ามเนื้อ	 ไอเรื้อรัง	 เป็นต้น	อาการเหล่านี้สามารถพบได้ในระยะ	3	 เดือน 

หลังการติดเชื้อ	ข้อมูลจากกระทรวงสาธารณสุขเผยสถิติจำานวนผู้ติดเชื้อโควิด-19

ที่รักษาหายแล้วมีโอกาสเกิดโควิดระยะยาวได้มากถึง	30-50%

	 ร่างกายของเราประกอบด้วยอวัยวะที่ทำาหน้าที่แตกต่างกันลำาไส้ใหญ่ 

(Large	 intestine)เป็นส่วนหนึ่งของระบบทางเดินอาหารมีลักษณะเป็นท่อ 

ยาวประมาณ	 150	 เซนติเมตรทำาหน้าที่ดูดน้ำาและสารอาหารที่เหลือค้างอยู่ใน 

กากอาหารที่ผ่านการย่อยแล้วกลับเข้าสู่หลอดเลือดฝอยอวัยวะนี้ยังเป็นที่อยู่ของ

สถาบันโภชนาการ	มหาวิทยาลัยมหิดล
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จุลินทรีย์หลายชนิดที่ทำาประโยชน์และไม่เกิดโทษกับร่างกาย	 เช่น	 แบคทีเรียที่ช่วย 

สังเคราะห์วิตามินบี	 12	 และวิตามินเค	 และแบคทีเรียที่ช่วยเสริมสร้างภูมิคุ้มกันให้แก ่

ร่างกายงานวิจัยล่าสุดพบว่าผู้ติดเชื้อที่มีภาวะโควิดระยะยาวมักมีจุลินทรีย์ในลำาไส ้

ที่ไม่สมดุลคือมีจุลินทรีย์ก่อโรคมากกว่าจุลินทรีย์ตัวดีหนึ่งในปัจจัยหลักที่ส่งผล 

ต่อความสมดุลของจุลินทรีย์ในลำาไส้ใหญ่	ได้แก่	อาหารซึ่งโพรไบโอติกส	์(Probiotics)

และพรีไบโอติกส์	 (Prebiotics)	 เป็นองค์ประกอบอาหารที่มีความสำาคัญต่อการ 

เจริญและกิจกรรมของจุลินทรีย์ชนิดดีในลำาไส้ ใหญ่ปัจจุบันอยู่ระหว่างการวิจัย 

ว่าการใช้โพรไบโอติกจะช่วยป้องกันหรือบรรเทาภาวะโควิดระยะยาวได้หรือไม่

	 โพรไบโอติกส์	 คือ	 กลุ่มจุลินทรีย์ชนิดดีที่สามารถพบได้ในอาหารหมักดอง 

เช่น	 นมเปรี้ยว	 โยเกิร์ต	 กิมจิ	 มิโสะ	 เป็นต้น	 เมื่อรับประทานเข้าไปแล้วจะสามารถจับ 

ที่บริเวณผิวของเยื่อบุลำาไส้แล้วผลิตสารต่อต้านเชื้อจุลินทรีย์ก่อโรค	 รวมถึงก่อให้ 

เกิดประโยชน์ต่อสุขภาพได้	 ส่วนพรีไบโอติกส์	 คือ	 อาหารที่ร่างกายไม่สามารถย่อย 

และดูดซึมได้ที่ลำาไส้เล็ก	 จึงสามารถเข้าสู่ลำาไส้ใหญ่ได้ในรูปที่ไม่เปลี่ยนแปลงและจะ 

ถูกใช้เป็นแหล่งอาหารของจุลินทรีย์ชนิดดีในลำาไส้ใหญ่	 พรีไบโอติกส์	 พบมากใน 

ผักผลไม้	 เช่น	 หัวหอม	 กระเทียม	 หน่อไม้ฝรั่ง	 ธัญพืช	 กล้วย	 เป็นต้น	 นอกจากนี้ 

มีรายงานว่าวิตามินบางชนิดมีบทบาทช่วยลดอาการเหนื่อยล้า	 ซึ่งเป็นอาการ 

หลักของโควิดระยะยาว	 พบว่า	 การได้รับวิตามินบี	 6	 เป็นประจำาช่วยป้องกันการ 

เหนื่อยล้าในผู้สูงอายุ	 และมีรายงานความสัมพันธ์ระหว่างวิตามินบี	 12	 และการ 

ทำางานของระบบภูมิคุ้มกันที่ตอบสนองต่อการกำาจัดเชื้อไวรัสโควิด-19	 ซึ่งจะ 

ช่วยลดความรุนแรงของโรคได้หากร่างกายได้รับวิตามินในปริมาณที่ เพียงพอ 

ซึ่งวิตามินบีพบได้ในอาหารประเภท	 เช่น	 วิตามินบี	 6	 พบในธัญพืชพืชตระกูลถั่ว 

ถั่ว	ปลา	ไก่	และเนื้อสัตว์	วิตามินบี	9	พบมากในผักใบเขียว	และ	วิตามินบี	12	พบใน 

ผลิตภัณฑ์จากสัตว์	เช่น	ไข่	เนื้อสัตว์	เป็นต้น

	 การรับประทานอาหารเสริมภูมิคุ้มกันเหล่านี้จัดว่า เป็นเพียงแนวทาง 

หนึ่งที่อาจช่วยบรรเทาอาการของภาวะโควิดระยะยาวและไม่ ใช่วิธีการรักษา 

โดยตรง
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การสังเกตอาการจึงเป็นสิ่งสำาคัญ

ที่ผู้ป่วยหลังติดเชื้อควรทำาอย่างสม่ำาเสมอ

ควบคู่กับการรับประทานอาหารที่ปรุงสุก

สะอาด	และมีประโยชน์ครบทั้ง	5	หมู่

รวมทั้งการออกกำาลังกายเป็นประจำา

ซึ่งเป็นแนวทางหลักที่กระทรวงสาธารณสุข

แนะนำาเพื่อเสริมสร้างภูมิคุ้มกัน

ของร่างกายต่อเชื้อไวรัสโควิด-19

เพื่อป้องกันความรุนแรงของภาวะโควิดระยะยาว

ที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต
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 รรณาธิการแถลง บ
โดย		อาจารย์	ดร.ทรงพล	องค์วัฒนกุล		

	 ข่าวสภาคณาจารย์มหาวิทยาลัยมหิดล	 ฉบับต้อนรับปีใหม่สากลและตรุษจีน	 และใน 
ปี	พ.ศ.	2566	นี้	เป็นปีของนักษัตรเถาะ	ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของความอดทน	และโชคดี	จึงเป็นโอกาส 
อันดี	ในการริเริ่ม	สร้างสรรค์สิ่งใหม่	ๆ	เพื่อมนุษยชาติ

	 ในฉบับนี้จึงขอเปิดศักราชใหม่แห่งความโชคดีนี้	 ด้วยบทความที่เกี่ยวข้องกับ	พลังละมุน	
(Soft	 Power)	 ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย	 จากการเสวนาฯ	 เรื่อง	 “ทิศทางการสนับสนุน 
พลังละมุน	(Soft	Power)	และทุนมนุษย์	(Human	Capital)	เพื่ออนาคตการเติบโต	ผ่านเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ไทย”	 (ตอนที่	1)	สรุปโดย	ผศ.	ดร.สมบูรณ์	วัฒนะ	ท่านจะได้รู้จักแนวคิด	กรณีศึกษา	
ความสำาเร็จของเศรษฐกิจแนวใหม่ที่ถูกผลักดันด้วย	พลังละมุน	 รวมถึงการสร้างกลไกเพื่อการ
เติบโตของพลังละมุนในอนาคตไทย	 และที่ขาดไม่ได้คือ	คอลัมน์	 “กินดี	 ปลอดภัย	 ไกลโรค”	 เรื่อง	
อาหาร	กับอาการ	 Long	COVID	ที่ช่วยให้เข้าใจผลกระทบของเชื้อ	COVID-19	ที่อาจเกิดขึ้น 
หลังจากหายป่วยแล้วเป็นระยะเวลาหนึ่ง	 และความรู้เกี่ยวกับอาหารที่เสริมสร้างภูมิคุ้มกันให้กับ
ร่างกาย

	 ในโอกาสนี้	 ขอให้ผู้อ่านทุกท่านประสบความสำาเร็จในหน้าที่การงาน	มีความสุขในการ 
ทำางาน	และมีพลานามัยที่สมบููรณ์ในปีใหม่นี	้

	 	 	 	 	 	 แล้วพบกันอีกครั้งในฉบับต่อไปครับ


